 Дисциплина
««Научные основы PR»

Рубежный контроль № 2
1.  Дайте классификацию рекламных средств. Охарактеризуйте основные способы передачи рекламной информации в СМИ Казахстана.
2. Презентуйте новейшие рекламные коммуникации в Казахстане.

3. Создайте рекламу Казахстанской недели моды: - в блоге; - для сайта; - для смс-рассылок.

4. Напишите сюжет фильма с использованием продакт плейсмент:

Двое старшеклассников едут на выпускной вечер, герой на полпути дарит своей подруге, дочери местного полицейского, прямо в машине компас. И, как следствие, они заблудились и заехали в какой-то криминальный район города. Дальше молодые люди попадают к бандитам, но благодаря находчивости обоих выбираются из этой переделки.
5. Разработайте три направления контекстной рекламы: 
- мелодии для сотовых телефонов;

- сеть стоматологий;
- кинотеатры.

6. Рассчитайте бюджет рекламных кампаний методом соответствия целям и задачам:
	Направления
	Новый автомобиль
	Сотовый телефон
	Стиральный порошок
	Макароны

	Газеты
	
	
	
	

	Журналы
	
	
	
	

	Телевидение
	
	
	
	

	Радио
	
	
	
	

	Интернет
	
	
	
	


7. Прорекламируйте в интервью на музыкальном канале новую молодежную  музыкальную группу «Керем», которая выступает в стиле «этно» с использованием новейших инструментов, предпочтение отдается эстрадной манере в виде песен-шлягеров.
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8. Сделайте раскрадровку рекламы нового холодильника, умеющего оценивать качество продуктов, предупреждающего хозяев о необходимости купить новые. 
9. Изложите основные положения Закона РК «О рекламе», касающиеся печатных периодических изданий.
10. Охарактеризуйте технологию деятельности рекламного агентства при глянцевом журнале, ориентированном на бизнес-вумен.
